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Forbrukeren 
- Eurobarometeret, 29.07.2009

�Fire av fem europeere sier de overveier 
miljøbelastningen av et produkt de kjøper
�Splittet tiltro til produsenters ’grønne’ deklarasjoner 

�Tilslutning for at innkjøpere må spille en aktiv 
rolle i promotering av miljøvennlige produkter
�Støtte for obligatorisk karbonmerking

�Klimaendring fortsatt et hovedanliggende i EU



Forbrukeren 
- LOHAS - Lifestyles of Health and Sustainability

� Demografisk definert markedssegment med ”grønne" 
initiativer som opererer i et relativt høyprismarked 

� Velutdannet tilhørergruppe med fokus på:
� Helse og sunnhet
� Miljø
� Personlig utvikling 
� Bærekraftig livsstil 
� Sosial rettferdighet 

� Markedssegmentet
� Anslått til $ 300 milliarder => 30% av det amerikanske 

forbrukermarkedet, Worldwatch Institute, 2006

� 40 millioner amerikanere i LOHAS, Natural Marketing Institute studie, 2007

� Sterkt økende bevegelse



Dagens markedsbehov 
- Matvarekjeden

�Hurtig sporing for å bedre mattrygghet
�Bakover og forover i verdikjeden

�Global gjennomsiktighet
�Målbare påstander om bærekraft

�Karbonutslipp
�Globalt oppvarmingspotensial

�Kostnader



Forhandlere og produsenter 
- The Consumer Goods Forum 

�Samler verdens ledende konsumvareforhandlere 
og -produsenter

�Mandat:
�Utvikle felles posisjoner på viktige strategiske og 

praktiske spørsmål som berører konsumsvareindustrien 
�Samarbeide på ikke-konkurrerende prosessforbedringer
�Nettverk for kunnskapsutveksling og innovativt 

lederskap



The Consumer Goods Forum 
- Hovedtrender i ulike marked, ICES workshops 2009



The Consumer Goods Forum 
- Brennpunktundersøkelse, 2009



LOHAS + The Consumer Goods Forum
- Bærekraftige produkters posisjonering i markedet

Markedsstørrelse: 
- Stor

Veksthastighet: 
- lav

Markedsstørrelse: 
- Medium

Veksthastighet: 
- Høy

Markedsstørrelse: 
- Lav

Veksthastighet: 
- Lav

Konvensjonelle 
produkter

Bærekraftige 
produkter

Økologiske 
produkter

Merverdi for forbruker
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Bærekraftsutvikling 
- Må forankres i bedriftens egen kultur



Karbonavtrykk (CF) oppdrettslaks
- Fôrregimer og korresponderende CF, utsett – 6 kg

0,0E+00

2,0E+02

4,0E+02

6,0E+02

8,0E+02

1,0E+03

1,2E+03

1,4E+03

1,6E+03

1,8E+03

CPK Power Bremnes Bremnes sust. CPK sust.

g 
C

O
2-

eq
ui

va
le

nt
/k

g

fish meal fish oil vegetable oil soy-based protein
vegetable protein other binders amino acids colour agents
vitamins&minerals other substances ancillary inputs transportation
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BASF 
- Ludwigshafen



Øko-Effektivitetsanalyse
- Sertifiseringer

� BASFs Øko-Effektivitetsanalyse er basert på ISO 14040 
og 14044 standardene for økologiske evalueringer 

� Øko-Effektivitetsanalyse (EEA)
� Livssyklusvurderinger på miljøbelastning (LCA) 

• Landforbruk, energiforbruk, ressursutnyttelse, utslipp, toksisitets- og 
risikopotensial

� Livssykluskostnader (Total Cost of Ownership) 

� Sertifisert av 
� Det tyske forbund for teknisk inspeksjon (TÜV Berlin)
� NSF International (National Sanitation Foundation)
� TÜV Brasil

� EEA fiskefôrtilnærming tredjepartsvalidert av
� ETH (Sveitsiske føderale institutt for teknologi, Zürich)



Utbredt anerkjennelse for arbeid med 
bærekraft og gjennomsiktighet i metodikk

� Dow Jones Sustainability Index
� Beste kjemiske selskap

� Carbon Disclosure Leadership Index
� Ledende i sporbarhet og innsyn i 

klimabeskyttelse

� German Sustainability Award
� Mest bærekraftige selskap

� Global 100
� BASF er listet for fjerde gang på rad i Global 

100’s listing av verdens mest bærekraftige 
selskap



Bærekraft
– en forutsetning for vekst…

… også innen norsk fiskeoppdrett!

� Modellering og måling av bærekraft på fôr
� Utført

� Modellering og måling av oppdrett, prosessering og 
transport
� Påbegynt

Takk for meg!


